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¿Por qué es importante la 

Propiedad Intelectual  

para los negocios? 



Globalización del mercado 

• Armonización de la legislación de marcas  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

• Influencia de las nuevas tecnologías de información  



Armonización de la legislación de marcas 

• 1891, Arreglo de Madrid 

• 1979 Marcas Famosas: Artículo 6 
bis del Convenio de Paris  

• 1989, Protocolo de Madrid 
– 2003, Ingreso de EEUU 

• 1994, Tratado sobre el Derecho 
de Marcas (TLT)  
– 2000, Ingreso de EEUU 

• 1996, Marca Comunitaria 

• 1996, WCT 

• 1996, WPPT 

 

• 1994, ADPIC/TRIPS 

 

 



Influencia de las Nuevas Tecnologías de Información 

• Estadísticas de uso y población mundial de Internet  

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 



Correlación Ingresos/Internet banda ancha 
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Fuente: Interbrand Best Global Brands 2009 

Marcas más valiosas del Mundo 2009 

 

• Estados Unidos   (13) 

• Alemania y Japón  (2 c/u) 

• Finlandia, Francia y Corea(1 c/u) 



 

 

Fuente: Interbrand Best Global Brands 2010 

Marcas más valiosas del Mundo 2010 

 

• Estados Unidos   (13) 

• Alemania y Japón  (2 c/u) 

• Finlandia, Francia y Corea   (1 c/u) 



 

 

Fuente: Interbrand Best Global Brands 2008 

Variaciones Significativas 2008 



 

 

Fuente: Interbrand Best Global Brands 2010 

Variaciones Significativas 2010 

 



 

 

Fuente: Interbrand Best Global Brands 2010 

Variaciones Significativas 2010 

 



 

 

Fuente: Interbrand Best Global Brands 2010 

Corona debuta en el ranking 2010 de Interbrand 



Marcas más valiosas 

de América Latina 

2008 

 

Fuente: Interbrand Best Latinamerican Brands 2008 

• Brasil   (8) 

• México   (8) 

• Chile   (2) 

• Colombia  (1) 



Comportamiento 

del valor de las 

marcas por sector 

en 2009 

Fuente: Interbrand Best Global Brands 

2009 



Importancia de las patentes 

2008 10,440 197 899 5,483 682 407 252 538 1,982 

• Fuente: Informes Anuales IMPI 2007 y 2008 



Distribución de patentes:  

PCT y vía tradicional 

• Fuente: Informe Anual IMPI 2008 



Distribución de solicitudes de patentes:  

Residentes y no residentes 

• Fuente: Informe Anual IMPI 2008 



Tendencias en solicitudes pat. 1883-2007 

• Fuente: WIPO Indicators, 2009. 



Tendencias en patentes otorgadas1883-2007 

• Fuente: WIPO Indicators, 2009. 



Independencia Tecnológica 

por solicitudes de patente 

• Fuente: WIPO Indicators, 2009. 



Independencia Tecnológica 

por patentes otorgadas 

• Fuente: WIPO Indicators, 2009. 



TRIPS-ADPIC 



Gracias por su atención. 
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